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“照这联系卡上的电话打
过去，电工就来了，不耽误用
电。”1月21日，舞阳县马村乡
段窑村段金汉打工从上海回到
家，电工就来到他家接通了电
源，并把室内线路排查了一遍。

为解决返乡农民工用电
难问题，舞阳县供电公司主动

作为，保证返乡农民工第一时
间用上温暖电。在集市及人
口集中地区发放宣传资料等
形式，宣传安全用电常识和电
力政策法规等知识。建立返
乡人员档案，掌握返乡农民工
用电信息，24小时为返乡农民
工提供电力资讯、用电报修等

专业服务。深入农民工家中
检查导线、开关、漏电保护器，
消除可能出现的安全隐患。
对需要办理业扩报装的返乡
农民工开辟绿色通道，让返乡
农民工一进家就能用上安全
电、舒心电。①

薛俊峰 胡海洋

1月18日，在“2018年度上
交所债券市场优秀参与机构”的
评选中，天弘基金荣获2018年
度“产品创新优秀参与机构”。
本月稍早时候，天弘基金还曾获
评中央国债登记结算公司的
2018年度“中国债券市场优秀
资产管理机构”。

作为资管规模最大的基金
公司，天弘基金在固定收益市
场上不仅体量上居行业首位，
在流动性管理方面亦是业内的
佼佼者。Wind资讯统计，截
至2018年三季度，天弘基金管
理的债券现金市值达1.15万
亿元。①

“债”接“债”厉 天弘基金2019开年双喜盈门 舞阳县供电公司：零距离服务返乡农民工

□东方今报·猛犸新闻记者
李莉/文图

快过年了，大红灯笼高高
挂，年货市场进入了销售旺
季。1 月 23 日，为期 9 天的

“第九届郑州精品年货博览会
暨第三届中原新春年文化节”
在郑州国际会展中心开幕，来
自省内外的优质品牌年货琳
琅满目，为市民带来了一场饕

餮盛宴。
“看着都想吃，啥都想

买。”在现场，不少市民逛一圈
下来，品尝了不少特色年货，
连连感叹：今年的年货太丰富

了。记者注意到，除了河南品
牌的年货外，新疆、台湾、四
川、湖南、黑龙江等省市的特
色年货也纷纷亮相，俄罗斯等
几家进口年货摊位更是吸引
了市民们品尝购买。

据悉，本届年博会由中国
商业联合会、河南省商务厅、
河南省民族宗教事务委员会、
河南省贸促会联合主办，以

“培育品牌、扩大消费”为宗
旨，以“忆年味、惠民生、促消
费、乐购全球好货、过品质健
康年”为主题，突出“特色、实
惠、方便、绿色、公益”。

本届年博会展品包括中
华老字号和河南老字号、名酒
糖果、特色农产品、特色食品、
生活用品、珠宝工艺品以及年
俗文化用品、进口商品、电子
商务进农村综合示范产品和
驻村第一书记富民成果产品
等，展览面积达 12000 平方
米，共设展位548个。

与往年不同的是，省商务

厅电商扶贫办首次组织展出
我省109个县区的优质农特
产品，开展现场销售并接受订
单，并把订单优先分给贫困
户，助力全省扶贫工作。同
时还首次设立老字号展区，
集中展示我省中华老字号和
河南老字号商品，其中有11
家老字号企业将代表河南，
受邀参加故宫博物院举行的

“中华老字号，故宫过大年”
活动。继续开设豫酒振兴展
区，集中展示豫酒风采，打造
豫酒整体品牌形象，助推“振
兴豫酒”。

值得关注的是，今年由河
南省商务厅与阿里巴巴共同
打造的河南省原产地商品官
方旗舰店也将从线上来到线
下，在本届年博会亮相。

展会期间，前去采购年货
的市民还将享受系列优惠活
动，包括年货1元购，支付宝、
微信支付随机减，你购物、我
来送，你消费、我返现等。

第一书记代言
大量农产品登上喜买网

扶贫没有旁观者，在年
博会“驻村第一书记富民成
果展”现场，河南广电喜买网
联合菜篮网开展“我是第一
书记，我为农产品代言。我
是消费者，我为家乡代言”活
动，让消费者在郑州本地就
能买到物美价廉的扶贫农产
品，让老百姓通过爱心消费
的形式，在家门口就能参与
到脱贫攻坚中来。

2016年起，喜买网携手
第一书记助力脱贫攻坚，首
家打造的“媒体＋电商＋
第一书记”模式，帮助中
牟、范县、兰考、沁阳、新
密、巩义、汝阳、博爱、息县
等 50 多个县市区的 30 多
万贫困农户搭乘上了互联
网＋的时代快车，2000 多
位驻村第一书记的倾情推
介和亲自代言，让 10 大品
类 400 多款原产地扶贫农
产品登上了电商扶贫的大
平台，产品走得远了，价格
卖得高了，农民兄弟的腰包
自然也更鼓了。

你的年货已“配齐”
年博会喊你快点搬回家

河南广电喜买网携手“第一书记”
扶贫产品走俏郑州年博会
▶温县铁棍山药、范县
莲子、优质五谷杂粮
……精品年货琳琅满
目，采购市民人头攒
动。1月 23 日上午，
第九届郑州精品年货
博览会在郑州国际会
展中心盛大开幕。
▶为践行“深入开展
消费扶贫，助力打赢
脱贫攻坚战”的决策
部署，河南广电喜买
网携手驻村第一书
记，把来自原产地的
优质扶贫农副产品、
土特产摆上了年货节
的大展台。

“上行”APP就是把贫困
地区优质的产品通过互联网
的方式展示出来，进入APP
后，直接注册自己的家乡位
置，让在外工作的人们，能够
便捷地找到小时候的记忆和
味道，还可以成为家乡的代
言人，把对家乡的思念转化
为对家乡的帮扶上去。同
时，贫困地区和贫困人口的
产品和服务除包括特色农产

品外，“上行”APP可以把包
括特点手工艺品在内的优质
产品一网打尽。

下一步，本地好的产品
都可以“第一书记”或者“龙
头企业”代言的形式在“上
行”APP上将好的产品销售
到全国。所有在外地生活
和工作的老乡都可以在“上
行”APP 上找到老家的产
品，老家的记忆。人们都可

以通过“上行”APP中“我为
老家代言”的活动，将自己
老家的产品推向全国市场，
助力自己老家的农产品上
行。在未来，不仅仅是河南
的产品，不仅仅是贫困县的
产品，全国各县的优质产品
都会在“上行”APP展示销
售，让全社会都可以参与到
农产品上行中来。

喜买农历

消费扶贫、展会扶贫、电商扶贫三箭齐发

其实，贫困地区不乏高
品质无公害的特色农产品，
但多年来，贫困群众想把农
产品卖出去，却不知道去哪
儿卖，导致“酒香也怕巷子
深”；消费者想买绿色、天然
的特色农产品，也面临质次
价高、无从了解产品品质的
尴尬局面。消费扶贫、展会
扶贫，叠加“互联网+”背景
下的电商扶贫三箭齐发，才
能有效解决农产品信息的对
称和共享难题，让扶贫农产
品的“上行”更加聚焦、精

准。为此，喜买网联合菜篮
网推出“上行”APP，通过消
费者之间的口碑相传，形成
农产品“从田间到餐桌”的全
链条联动，减少农产品销售
中间环节，打通供应链，实现
生产、流通、消费多方共赢。

喜买网总经理郑鸿雁表
示，任何一项扶贫措施，贵在
精准、重在精准，喜买网从
2016年开始就联合驻村第
一书记，通过电商销售的方
式帮扶贫困地区。国家刚刚
发布的《关于深入开展消费

扶贫助力打赢脱贫攻坚战的
指导意见》，为致力农产品上
行的企业指明了方向。消费
扶贫既是公益行为，也是经
济行为，要让消费者通过消
费贫困地区的产品和服务，
达成参与扶贫、奉献爱心的
意愿。喜买网通过与驻村第
一书记的联合，将农产品上
行扶贫的阵地放在田间地
头，用第一书记代言的形式，
赋予来自贫困地区和贫困人
口生产的特色农产品“身份
证”，确保扶贫的精准。

“上行”APP让你找到儿时味道

精品年货琳琅满目，采购市民络绎不绝


