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在京东提供的春节大
数据中可以看出，春节消费
市场消费群体年轻化、返乡
人群带动低线级城市消费
增速。在消费升级的趋势
下，春节消费体现了消费

“从量变到质变”的过程，消
费者的选择更加多元化和
品质化，4~6线城市消费增
速领先，核心消费人群年轻
化等消费趋势。以京东为
代表的电商平台提供不打
烊的便利，确保消费者在节
日期间能够享受到方便快
捷的服务

省商务厅相关负责人
也认为，互联网＋在今年春
节期间影响着河南消费市
场。随着“互联网+”与餐饮
的深度融合，网上餐饮服务
蓬勃兴起，人们纷纷通过网
络、微信平台团购订餐，选
购年夜饭等。省时、便捷、
个性化的网上餐饮服务，成
为拉动餐饮业发展的新兴
增长点。

“互联网+旅游+文化”
备受欢迎。到龙门石窟的
游客纷纷拿出手机扫描“诗
歌龙门”二维码，与古人对
话，在优美的诗词中感受龙
门山色的诗情画意；天堂明
堂的“探秘神都”AR 手机
APP，让历史人物走到眼
前。洛邑古城上线了“刷脸
入园”、“无人”超市，不再因
忘带身份证无法入园而烦

恼。“互联网+旅游+文化”在
给游客带来便捷服务的同
时，增强了游客体验，让游
客感受到了河南丰厚的历
史文化和山水风光。

“互联网+电影”销售火
爆。目前，网络选座购票成
为市民主要购票方式。据
了解，我省市民网购电影票
占电影票总销售额90%以
上。

同时，电商也带来了节
日期间的消费便利。春节
少不了年夜饭和聚餐，即使
线下超市和菜市场选择有
限，消费者也可在电商平
台随时购买所需的食材。
像京东、淘宝等零售平台，
纷纷推出了春节“不打烊”
活动。

从京东的春节期间各
地域销售额数据来看，广
东、北京、江苏、四川、山东、
上海、河北、河南、浙江、辽
宁成为排名前十的地区，河
南排在第八位。

而菜鸟提供的数据显
示，春节期间，天猫“春节
不打烊”的快递小哥们仍
在给千家万户送达年货包
裹。2 月 4 日除夕夜，“天
猫直送”快递小哥工作到
深夜，当天最后一单包裹
在 23 时 59 分被签收。正
月初一0点，河南郑州的配
送小哥就送达了新年第一
个天猫包裹。

河南人春节期间花费约496亿
网购消费力全国第八

▶2019年春节假期已经过去，在消费升级的趋势下，今年春节我省消费市场呈现
了怎样的特点？
▶2月10日，记者从省商务厅获悉，春节期间，我省各地消费市场“年味儿”十足，
消费市场正在经历“从量变到质变”的过程，消费者的选择更加多元化和品质化，
除夕至正月初六(2月4日至2月10日)，全省零售和餐饮企业实现销售额约496
亿元，比去年春节黄金周增长10.7%。 □东方今报·猛犸新闻记者 李莉

据悉，节前，省商务
厅专门下发通知，部署节
日市场供应工作，要求各
地商贸企业拓宽货源渠
道，组织适销对路商品，
丰富节日市场供应；重点
保障粮、油、肉、禽、蛋、
菜、奶等主要生活必需品
供应；加强肉类、蔬菜、食
糖等储备商品管理，做好
应急投放准备。郑州市
投放肉蛋菜应急储备
5500吨左右，其中猪肉
投放1000吨（2万头）左
右，鸡蛋投放 300 吨左
右，蔬菜投放4200吨左
右。洛阳市借助32家平
价商店在中心城区投放
1500吨政府储备菜，品
种包括萝卜、白菜、洋葱

（黄皮）、土豆等，以低于
市场平均价的优惠价格
销售，有效抑制了部分蔬
菜价格上涨，较好地发挥
平抑物价的作用。

从春节黄金周市场
监测情况看，全省重点
零售企业商品备货量同
比增加 20%左右，各大
批发市场、超市生活必
需品备货量比平时增加
30%以上。与节前一周
相比,多数商品价格保
持稳定，部分商品因商家
促销让利价格略有下降。

数据显示，省商务厅
重点监测的60种生活必
需品，有 31 种上涨，11
种持平，18种下跌。从
大类看，蔬菜、水果、牛

肉、羊肉价格小幅上涨，
涨幅分别为3.9%、2.3%、
1.6%、4.6%；米面油、猪
肉、水产品、奶制品、糖、
盐价格等食品的价格基
本稳定，波动不大；蛋
类、禽肉类小幅下跌，跌
幅分别为4.6%、1.7%。

在由河南省商务厅
等单位主办的“第九届
郑州精品年货博览会”
上，现场销售及意向成
交额达5.5亿元，吸引郑
州及周边 29 万人次前
来采购年货。

近年来，全省各地
出现各种形式的年货博
览会、年货节，成为我省
城乡居民一站式采购年
货的新渠道。

过年外出就餐成为很
多市民的选择，大众餐饮
持续红火，各种年夜饭、团
圆饭、聚会餐样品丰富，百
花齐放。监测数据显示，
黄金周期间，郑州、开封、
洛阳、鹤壁、漯河、驻马店
6市 15家餐饮企业共实现
营业收入 1273 万元，同比
增长4.3%。其中洛阳宴愉
餐饮、郑州饮食公司同比
增 幅 分 别 为 16.5% 和
9.3%。

据了解，2019年春节期
间，我省消费市场中蔬菜、
水果、糖果、副食、民俗等传
统年货热销。省内各大商
场超市都开辟年货专场，将
琳琅满目的年货集中到最
显眼的促销区域供消费者

购买。
采访中，记者发现，绿

色健康类商品成为馈赠亲
友的首选。春节期间，各大
商超的天然食品、时令水
果、鲜花绿植、茶叶和保健
品等绿色健康食品深受消
费者的青睐，河南大张、华
润万家等商场食品类商品
销售同比分别增长18.8%、
15.4%。

同时，省商务厅监测的
数据显示，高清电视、烘干
一体洗衣机、扫地机器人、
净水器、洗碗机等智能家电
受到青睐；国产华为、小米
等4G智能手机、平板电脑
等电子产品仍是抢手货，河
南五星电器销售额同比增
长27.8%。

记者发现，由于年节
观念的转变和生活条件
的改善，民俗活动、休闲
旅游、文化娱乐等消费方
式受到欢迎，体验式消
费、情感式消费成为趋
势。

除了亲人团聚，很多
人选择了春节期间出游，
洛阳龙门石窟、白马寺、
倒盏民俗村、隋唐遗址植
物园等著名景区是春节
期间的热门去处；而老君
山、鸡冠洞、伏牛山滑雪
场等景区一开园就迎来
了大量游客。

同时，春节期间，文
化娱乐消费成为时尚新
宠，除了逛庙会、赏花
灯、观社火等传统娱乐
方式，越来越多的市民

选择走进博物馆、图书
馆、城市书屋，在浓浓的
文化氛围中感受别样年
味。洛阳博物馆在春节
期间安排深度导赏和视
频赏析等活动，并每天
安排多个批次的定时免
费讲解服务。各大院线
火爆上映的电影《流浪
地球》、《飞驰人生》、
《疯狂外星人》、《熊出
没原始时代》等都取得
不俗的票房，《流浪地
球》更是以9.3分的口碑
领跑档期市场，几乎场
场满员。

京东大数据研究院
提供的数据显示，今年
春节期间送礼呈现新三
样：教辅书、保健品、转
运珠。与过去相比，今

年春节走亲戚的伴手礼
更为多元化，教辅书、老
年保健品、黄金转运珠
成为过年串门的热门礼
品。与去年同期相比，
教辅书销量同比增长
710%，黄金转运珠销售
额同比增长126%，诸如
老年奶粉、钙片和维生
素等保健品销售额同比
增长 128%。在偏爱购
买图书的地区中，河南
排在第四位。

同 时 ，天 猫 读 书
App 提供的数据也显
示，排名前五的用户所
在省份依次是广东、江
苏、山东、浙江、河南。
排名前十的用户所在城
市中，郑州入选前十位，
排在第十。

消费市场供应充足，物丰价稳

消费品质升级，河南人买书力度排第四

6市15家餐饮企业
共实现营业收入1273万元

“互联网+”深度融合
河南九成市民网购电影票


