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此次的天猫双十一，
90 后作为重度网络参与
者，不负众望地占据了河南
消费人群的39.7%，随后是
购买力较强的 80 后，占
31.1%，70后、00后、60后
紧随其后，分别占13.6%、
10.4%、4.2%，值得关注的
是，一批洋气的50后也参
与其中，占据了1%。

如果你这次天猫双十
一中买了空调，那么小心，
你可能就暴露年龄了。在
整个榜单中，80后、70后、
60后、50后最喜爱的TOP
商品的第一名都是空调。
而90后喜爱的前五名是手
机、面部护理套装、羽绒服、
裤子、空调。00后则最喜

爱买休闲鞋、裤子、卫衣、棉
衣、唇部彩妆。

可以看到，00后主要
的消费喜好是鞋服和彩妆，
而随着年龄的增长，爱买的
东西就会转向电子产品、家
用电器、家装产品和家居用
品。

这也同样体现在河南
人最爱的品牌中，河南的
00 后偏爱安踏、耐克、李
宁、完美日记、阿迪达斯等
运动品牌和高性价比的美
妆品牌，而90后至60后主
要都集中在美的、苹果、海
尔、小米、格力、奥克斯等这
些家用电器和电子产品的
品牌，50后则除了买家电，
还更偏爱家居用品。

90后是主力军 00后爱买鞋服 50后偏爱家居

河南人双十一当天贡献110亿元
90后成网购主力军

随着2019年天猫双十一总成交额2684亿的突破，河
南省2019年双十一的数据也正式被定格。在这场全民
购物狂欢浪潮中，河南人双十一当天贡献了110亿，较去
年增长了23%，排名全国第八位。而河南商家的对外销
售额达23.3亿，较去年增长了28%。

而在这个天猫发布的双十一河南省数据简报中，列
举了不同年龄阶段的爱买物和中意品牌，你的购物清单
可能一不小心就让你暴露了年龄。

□东方今报·猛犸新闻见习记者 高明静

在这场“狂欢中”，郑州
市人民可以说是展现了极
强的购买力，以36.8 亿交
易额遥遥领先，位居全省第
一，比排到二至五名的洛阳
市、新乡市、信阳市、南阳市
加起来还要多。

而这其中，郑州的90
后真真地以将近一半的参
与人数，成为河南天猫双十
一“郑州突击队”中的“战斗
机”。排在之后的是占比
27.9%的80后、占比11.4%
的 00 后 ，和 分 别 占 比
10.9%、3.5%、1.1%的 70
后、60后和50后。

郑州这批90后最爱买
的就是面部护理套装、手
机、羽绒服、裤子和面部精
华。可以看到，相较于整个
河南的数据，郑州的90后
爱买TOP5中面部护理套
装占据第一，还新增了面部

精华上榜；而郑州的50后
最爱品牌前五名则新增了
兰蔻位居第二。可以说郑
州人民是河南最爱面部保
养的一群人。

在郑州还有一群人显
得比较特别，那就是郑州有
一批70后，在河南省80后
和60后一致都偏爱购买家
用电器和电子产品的情况
下，70 后的最喜爱品牌
TOP5 中出现了五粮液。
看来郑州的70后没事儿还
喜欢“抿一口”。

纵观整个榜单不难发
现，兼顾经济实力和更依赖
网络的90后成为了电商的

“主力军”，而如今河南人民
的生活也越来越好，消费能
力较去年增加了23%，买
鞋服、买化妆品、买电子家
电、买家具用品，相对以往
生活也变得更加“精致”了。

郑州人民最爱美一天交易额36.8亿元

手机、电脑、摄像头、
麦克风……这些直播的

“新玩意儿”也走进了河南
的县乡镇企业和百姓家
中。在河南璟灏美玉工作
室的直播间，主播默默正
推介着河南的和田玉器。
记者看到，截至11日14点
27 分，他们的直播间有着
151万的热度，在天猫双十
一“巅峰珠宝”TOP50 中，
排名第17位。

据运营璟灏美玉工作
室的张新昂透露，从双十

一零点开始，他们已经直
播了近 15 个小时。截至
11 日 14 点 23 分，璟灏美
玉工作室直播间的成交额
已经达到了175.5万元。

在河南的鹿邑县，一
家主要从事化妆刷、粉扑、
美妆蛋等化妆用具生产和
销售的企业“迪雅思”在装
箱发货。

鹿邑县迪雅思化妆用
具有限公司是今年 3月份
刚进入电商领域的企业，
目前已经入驻 5家电商平

台。据其董事长黄纯杰透
露，今年双十一他们已经
累计销售了 20多万单，双
十一当天下午，订单量已
经突破了7万多单。

涉足电商不到一年，
迪雅思的电商销售额就接
近 2000 万元，黄纯杰表
示，下一步迪雅思将再注
册 3 家天猫店，进一步精
准定位其目标消费人群，
并通过头部网红直播带货
的方式，力争年销售额破
5000万，达到1个亿！

玉石嫁接直播特色产业“触网升级”

90分钟销售4013单农产品
河南村播达人“双十二”将再发力

▶2019年天猫双十一当天2684亿的成交总额成为中国新消费的又一里程碑。
▶河南商家快速适应了多元化供给、内容化社区化的消费场景，调动了更多来自下沉
市场消费者的参与，他们变着“花样”地将互联网平台与特色产业嫁接，将“自家货”卖
到全国、卖向世界，取得了不俗的成绩，也带动了河南产业的“触网升级”。

□东方今报·猛犸新闻见习记者高明静

双十一当天，在宝丰县
大驰·首府大型商超门前广
场上，摆满了各种农产品，网
红主播在网上推介着这些农
产品，开场一个小时就销售
出327.3万元的农产品。

这是宝丰县组织的首届
扶贫产品“双十一”电商购物
节，13个乡镇和扶贫带贫龙
头企业、合作社带着各自的
特色农产品来到电商购物节
现场，线下、线上销售。

为推动“消费品下乡，

农产品进城”，在本次电商
购物节上，宝丰县从培育的
26个淘宝直播达人中选取
13人为13个乡镇的农产品
代言。与此同时，还从郑州
邀请了有百万粉丝的抖音
网红“赵老板”，为具有宝丰
地域特色的宝丰酒、汝瓷、
虎狼爬岭秋月梨代言。

宝丰县商务局相关负
责人表示，今年前10个月，
宝丰全县电子商务交易额
实现1.63亿元。宝丰县的

电子商务进农村工程，也发
挥出了电子商务在拓市场、
促消费、带就业、稳增长中
的重要作用，电商服务网点
乡镇覆盖率100%，行政村
覆盖率80％以上。

不只是宝丰县，卢氏县
也将香菇、核桃、连翘等农
产品“上网”。此外，卢氏县
还成立了“原本卢氏”品牌，
将当地特色农产品打包销
售，为农户争取更多的利润
空间。

直播间搬室外线上线下共推“品牌”

主营二线品牌化妆品
的固始县嘉佳贸易公司，今
年双十一期间销售增势十
分明显。固始县嘉佳化妆
品贸易有限公司总经理王
震告诉记者，嘉佳贸易双十
一当天网络销售额达164.6
万元，发单量6.74万单。据
其粗略统计，从11月1日至
11月 12日凌晨，嘉佳贸易
的总销售额达到了 220 多
万，其去年双十一的销售额
仅20多万。

被问及为什么会有如
此巨大的增长，王震表示，

今年双十一他们投入了更
多的专业人力，还雇用了
10名兼职员工，同时还投
入了 11万的营销费用，并
增加了像拼多多这样全国
的电商平台和像微折购、
悟空计划等一些社区团购
的平台。“社区团购平台的
加入，能让我们的年营业
额提升 10%-20%。”王震
说。

据了解，在固始共383
家各类电商销售主体参与
了双十一促销活动。固始
县电商办培训部主任曹玉

良告诉记者，固始383家参
与双十一促销活动的电商
销售主体中，在天猫、淘宝、
京东、苏宁等第三方平台电
商企业的有151家，销售额
2616万元。个体网商参加

“双十一”促销1952家，销售
额462万元。

曹玉良表示，针对贫困
户的具体情况，采取订单收
购网货、安置劳动力就业和
带动开办网店等形式，帮助
贫困户稳定增收。不仅带
动了就业，也促进了区域经
济的发展。

盯上社区团购企业增销10%~20%

而在“天猫双十一晚会
直播盛典”现场，也出现了
河南人的身影，李权龙作为
河南村播达人，重点推介了
河南民权南乳花生、河南光
山十宝之首山茶油等特色
产品。1个半小时的直播互
动人数近64万，带动贫困县

农产品销售4013单，销售额
126231.6元，河南民权南乳
花生成为了当场直播的爆
款单品。

事实上李权龙还有另
一个身份，河南农购网络科
技有限公司的总经理，他所
在的公司有一块业务就是

村播孵化。李权龙粗略统
计，与他们农购网合作的村
播农户中有100多家都参与
了双十一的直播。

李权龙表示，他们将在
双十二，在河南山药、红枣
丰收之时，重点推广河南的
农特产品。

90分钟将民权花生推成当场直播的爆款单品


